MAESTRIA EN
NEGOCIOS Y ESTUDIOS
ECONOMICOS

MNEE

Andilisis de Negocio

Nombre de la Andlisis de
materia negocio

Clave dela ‘ P—

materia

Prerrequisitos \ Ninguno
Seriacién €

Ve

=
Modalidad de .
. Presencial
asignatura
\ Tipo de asignatura \ Curso-Taller
| créditos 7
Area de Especializante

Caraa horaria Horas Teoria 60
formacion selectiva g Horas Prdactica 20
Sistemas de Nivel de
Departamento . o oy
informacion formacion

Maestria

Presentacion

El curso estd integrado por cuatro partes principales; El primero frata
principalmente, ademds de una introduccidn bdsica en el entorno R para el andlisis
de datos, de los principales pasos en el flujo de trabajo desde la adquisicion de
datos hasta el andlisis de datos. La segunda parte trata varios temas que permiten
usar R para obtener una comprensién mds profunda de los fundamentos del andlisis
de datos y la inferencia estadistica y con algunos aspectos avanzados de graficos
estadisticos con R. En la tercera parte se describe los conocimientos, técnicas y
habilidades que debe poseer un buen Business Analyst. Se enfregan los
conocimientos que contienen todas las tareas a realizar para llevar a cabo el
Business Analytics. En la cuarta parte del curso, se abordan los conocimientos vy
herramientas para realizar un buen andlisis de data mining.

Si bien es cierto que hasta ahora la mineria de datos se ha venido aplicando en
distintas dreas, por ejemplo; indices de produccién y coste, marketing, deteccion
de fraudes, descubrir perfiles de clientes en salud, en sistemas informdticos,
astronomia y biologia, también puede ser muy grande su potencial de aplicaciéon
y beneficiarse con estas nuevas herramientas la investigacién académica, y aqui
es donde puede contribuir en la generacidén de conocimiento que con esas nuevas
herramientas se podrd profundizar en los datos y enconfrar patrones de
comportamiento y conducirnos a hallazgos, que con las técnicas convencionales
no podriamos alcanzar.

Perfil Formativo del Estudiante

En esta unidad los estudiantes trabajan en la investigaciéon documental y de campo
sobre la propuesta de investigacién. Analizan y estructuran la informacién
recabada, contrastan sus hipdtesis y concluyen sobre sus hallazgos de
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investigacién. Poniendo en prdctica los recursos técnicos para reportar sus
hallazgos en un trabajo académicamente riguroso.

Generard conocimiento sobre un aspecto particular y tendrdn la capacidad de
sugerir propuestas de mejora en el dmbito de competencia. Con orden,
compromiso y respeto.

Objetivos del Programa

En la actualidad con el nuevo paradigma del cambio tecnoldgico y a la sociedad
del conocimiento por el que estamos fransitando, se ha impactado de manera
notable a las organizaciones de cémo estas interactuan entre ellas mismas y con
los mercados de bienes y servicios; es decir de codmo se conectan y vinculan las
empresas entre si y estas con su mercado donde operan. La vida y las actividades
econdmicas que realizan dentro de esos mercados es cada dia mds vertiginoso y
deben de tomar decisiones oportunas y optimas de lo contrario se verdn rebasadas
por su competencia. En este contexto, las organizaciones disponen de una
cantidad enorme de datos almacenados y de los cuales son de gran ayuda poder
sacar informacién Util y generar conocimiento para la foma de decisiones en el
dmbito respectivo de que se trate, ya sea gubernamental y empresarial. Para tratar
con estas cantidades de datos, las técnicas estadisticas tradicionales y las
herramientas de gestién cldsicas no funcionan porque no estdn preparadas para
trabajar con tanta informacidén, por lo que se necesitan nuevas herramientas. De
esta forma el propdsito de este curso, es entregar estas nuevas herramientas.

A través del procedimiento de mineria de datos (Data Mining) y del Andlisis de
negocio (Bussines Analytic), arrojan resultados a partir de los cuales se pueden
obtener patrones y llegar a conclusiones de los que se pueda extraer conocimiento,
que es el objetivo final del proceso de Descubrimiento de Conocimiento en Bases
de Datos o KDD.

Contenido tematico

1. Introduccién y conceptos importantes

1.1. Basic Concepts: Data Objects, Basic Computation and Programming
1.2. Data Management: Variables, Data Frames and Data Manipulation

1.3. Summarizing Data: Tables, Descriptive Statistics and Basic Graphics

2. Técnicas y herramientas cuantitativas

2.1 Linear Regression with R: Model Construction and Interpretation
2.2 Advanced Graphics: Taylor-made Diagrams, Lattice Graphics and Maps
2.3 Exploring the Foundations of Statistical Inference: Random Variables and

Distributions in R, Random Numbers and Monte Carlo Simulations
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3. Areas de conocimiento

3.1 Planificacién y monitorizacién de Business Analysis.
3.2 Obtencidén y Colaboracion.

3.3 Gestiéon del Ciclo de Vida de Requisitos.

3.4 Andlisis de Estrategia.

3.5 Andlisis de Requisitos y Definicién de Diseio.

3.6 Evaluaciéon de Solucion.

4. Funcién del contexto

4.1 Agile

4.2 Business Intelligence

4.3 Business Process Management
4.4 Information Technology

4.5 Business Architecture

5. Mineria de datos

Infroduccion

5.1 Conceptos bdsicos de Mineria de Datos.

5.2 Mineria de datos: drea de oportunidades.

5.3 Aplicaciones de la Mineria de Datos qué es y para qué sirve.

5.4 Proceso de desarrollo de un proyecto de Mineria de Datos. La Mineria de
Datos como proceso.

5.5 Determinacién de los objetivos.

5.6 Pre procesamiento de los datos (Limpieza de los datos).

5.7 Integracién de datos.

5.8 Transformacidn de datos.

5.9 Determinacién del modelo.

5.10 Andlisis de los resultados.

5.11 Aplicaciones y trabajo Prédctico con Weka y R

6. La Extraccion de conocimiento KDD

6.1 Seleccién de datos.

6.2 Pre procesamiento.

6.3 Transformacién.

6.4 Data Mining.

6.5 Interpretacién y Evaluacién.

6.6 Aplicaciones y trabajo Prdctico con Weka y R.
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7. Técnicas y algoritmos de Mineria de datos

7.1 Modelos predictivos y de decision.
7.2 Regresion.

7.3 Andlisis de |la varianza.

7.4 Series temporales.

7.5 Métodos bayesianos.

7.6 Algoritmos genéticos.

7.7 Clasificacion ad hoc.

7.8 Discriminante.

7.9 Arboles de decisién.

7.10 Redes neuronales.
7.1 Evaluacion de Modelos.
7.12 Aplicaciones y Trabajo prdctico con Weka y R.

8. Modelos descriptivos

8.1 Clasificacién post hoc

8.2 Clustering

8.3 Segmentacion

8.4 Reglas de asociacion

8.5 Dependencia

8.6 Reduccion de la dimension
8.7 Andlisis exploratorio

8.8 Escalamiento multidimensional

8.9 Aplicaciones y trabajo Préctico con Weka y R

9. Técnicas auxiliares (Verificacion)

9.1 Proceso Analitico de Transacciones (OLTP)
9.2SQL y herramientas de consulta
9.3 Reporting

9.4 Aplicaciones y trabajo Practico con Weka y R

10. Evaluacion de los patrones o modelos

11. Presentacion del conocimiento

12. Conclusiones
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Aplicacion Profesional

Esta materia es conveniente para todo ente u organizacién que quiere avanzar en
el conocimiento a través de la investigacion.

Perfil del Profesor

Ingeniero en el drea de Software, Certificado en SAP y en mineria de datos.

Proceso de Ensenanza-Aprendizaje

El curso es tedrico prdactico: cada unidad tiene su actividad prdctica.

Actividades Extracurriculares

Asistencias a conferencias, congresos y seminarios.

Evaluacion del Aprendizaje

Exdmenes 25%
Trabajos de investigacion 50%
Exposiciones 10%
Tareas 10%
Participacion 5%
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Lugar de la edicién: Madrid. Espana
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