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La globalizacién se ha desarrollado en el campo de los estudios internacionales,
especialmente en la politica econdmica internacional y en la sociologia. La
geografia se encuentra entre los estudios con mds citas sobre globalizacién, y le
siguen antropologia, cultura, comunicacién e historia. La globalizacién ha sido vista
también, como un fendmeno econdmico o una ideologia, siendo entonces el
enfoque dominante la economia convencional, el costo-beneficio y el andlisis de
los efectos de la globalizacién y de la economia de mercado. La globalizacién ha
caracterizado a la economia mundial desde la informacién, conocimiento,
economia postindustrial y economia de redes o servicios. El sistema de mercado es
una institucién hecha por el hombre, no es una auto-creacién y, para auto-
perpetuarse, se debe tener presente que el mercado, estd controlado por diversos
factores (tradicionales) politicos, sociales y morales, y que se refuerza por una serie
de innovaciones politicas y culturales. Se requiere, por lo tanto, una mejor
comprensiéon tanto en las cuestiones de consumo y produccién como en los
cambios sociales, gobernanza e identidad, al mismo fiempo que se reflexiona sobre
las implicaciones en las estructuras de conocimiento de un mundo mds global.

Perfil Formativo del Estudiante

Este programa capacita al estudiante para la aplicacién de técnicas e
instrumentos econométricos para la investigacién académica y el andlisis de los
negocios. Generard un espiritu critico y habilidades de investigacién practica. Con
orden, compromiso y respeto.
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Durante la primera sesién del curso, dedicada a la explicacién de la gestiéon
académica del mismo, se detallardn los aspectos mds importantes de la temdatica
general, haciendo énfasis en la relacién de los modelos cuantitativos
economeétricos con los procesos propios de la dindmica empresarial.

Objetivos del Programa

El programa busca introducir al alumno en el conocimiento de las teorias de la
globalizacién, la internacionalizacién y sus procesos. El alumno entenderd cudles
son las estrategias de internacionalizacion, utilizardé como herramienta de
investigacién los estudios de casos para cerrar la brecha entre la teoria y la
prdctica durante las clases. En general, el alumno serd capaz de analizar la
informacion.

Contenido tematico

1. ¢Qué es globalizacién?

Desarrollar una mejor comprension del concepto “global” y “globalizacién” y que
caracterizado a la economia mundial desde la informacién, conocimiento,
economia postindustrial y economia de redes o servicios.

2. ;Como se mide la globalizacién?

Conocer las experiencias, perspectivas, herramientas, indices y otros indicadores
para medir el impacto, sobre todo de las cuestiones de consumo y produccidén
que han fransformado a la sociedad, a la gobernanza y a la identidad de los
individuos y de las naciones. Al mismo tiempo se reflexiona y adquiere valores
sobre las implicaciones en las estructuras de conocimiento de un mundo mds
global a partir de las teorias de la globalizacién.

3. Desmitificacion de la globalizacién

Conocer el debate constante de la globalizacién, enfoques, evidencia, bases de
datos.

Distinguir y adquirir habilidades y aptitudes para manejar los conceptos entre
Americanizacion, Modernizacion y Globalizacién.

4. Estandarizacién y comoditizacion

Distinguir desde los mercados de consumo la estandarizacién de los productos y
la mercadotecnia y el énfasis en la no diferenciacién de los productos o servicios,
es decir la comoditizacién.
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5. La subcontratacion y deslocalizacion

Adquirir capacidades parareconocer el auge del denominado “flujo de trabajo™
distinguiendo la subcontratacién en las que infinidad de trabajos pueden ser
digitalizados, desagregados y enviados a cualquier lugar del mundo donde se
pudieran hacer mejor y a menor costo. O bien las empresas pueden frasladarse
a otro pais, reconfigurando la estructura de la cadena de valor global. El alumno
podrd comprender las ventajas y desventajas de éstas estrategias desde la
Nueva Geografia Econdmica, las fuerzas de dispersién y aglomeracion.

6. Estrategias de internacionalizacién y regionalismo

Identificar las teorias de la internacionalizacién desde la ldgica de las estrategias,
el desempeno y el cambio institucional.
Andlisis de los tratados comerciales e internacionales y la apertura comercial.

7. PYME e internacionalizacion

A través de las teorias de la internacionalizacién el alumno serd capaz de
identificar los procesos y estrategias de las PYMES. Adquirird habilidades para
discutir y debatir estudios de caso exitosos.

8. Etica Global

Analizar esta nueva libertad vy liberalidad que al mismo tiempo que crear nuevas
posibilidades y un mundo mds “plano”, también genera dificultades
completamente nuevas, especialmente politica econdmica, social vy
medioambiental. En donde los mercados financieros globales tienen un poder
igual o mayor a los estados. El alumno adquirird conocimientos, aptitudes,
actitudes y valores desde la perspectiva de la ética global versus el economismo
neoliberal.

Aplicacion Profesional

En todas las empresas se pueden aplicar los conocimientos adquiridos en esta
materia porque los andlisis de las relaciones causales entre variables, asi como los
andlisis de series de tiempo permiten la toma de decisiones adecuadas.
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Perfil del Profesor

Especialista en estadistica, preferentemente con maestria o doctorado vy
experiencia docente, de investigacién o de frabajo en el drea. Economista con
amplia experiencia en investigacion.

Proceso de Ensenanza-Aprendizaje

- Andlisis Y exposiciones del profesor.

-  Dindmica para discutir conceptos de temas asignados.

- Lectura por anticipado de los temas asignados por sesién, tanto del libro
obligatorio como de revistas, informes digitales, documentales, videos y
otros libros recomendados.

- Exposicién de temas de estudiantes.

- Examen parcial y final.

Actividades Extracurriculares

Asistencias a conferencias, congresos y seminarios.

Evaluacion del Aprendizaje

Exdmenes 25%
Trabajo de Investigacién 20%
Exposiciones 25%
Tareas 10%
Participacion 15%
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