
 
 

 

 

Presentación 

La globalización se ha desarrollado en el campo de los estudios internacionales, 

especialmente en la política económica internacional y en la sociología. La 

geografía se encuentra entre los estudios con más citas sobre globalización, y le 

siguen antropología, cultura, comunicación e historia. La globalización ha sido vista 

también, como un fenómeno económico o una ideología, siendo entonces el 

enfoque dominante la economía convencional, el costo-beneficio y el análisis de 

los efectos de la globalización y de la economía de mercado. La globalización ha 

caracterizado a la economía mundial  desde la información, conocimiento, 

economía postindustrial y economía de redes o servicios. El sistema de mercado es 

una institución hecha por el hombre, no es una auto-creación y, para auto-

perpetuarse, se debe tener presente que el mercado, está controlado por diversos 

factores (tradicionales) políticos, sociales y morales, y que se refuerza por una serie 

de innovaciones políticas y culturales. Se requiere, por lo tanto, una mejor 

comprensión tanto en las cuestiones de consumo y producción como en los 

cambios sociales, gobernanza e identidad, al mismo tiempo que se ref lexiona sobre 

las implicaciones en las estructuras de conocimiento de un mundo más global.  

 

 

Perfil Formativo del Estudiante 

Este programa capacita al estudiante para la aplicación de técnicas e 

instrumentos econométricos para la investigación académica y el análisis de los 

negocios. Generará un espíritu crítico y habilidades de investigación práctica. Con 

orden, compromiso y respeto.  
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Durante la primera sesión del curso, dedicada a la explicación de la gestión 

académica del mismo, se detallarán los aspectos más importantes de la temática 

general, haciendo énfasis en la relación de los modelos cuantitativos 

econométricos con los procesos propios de la dinámica empresarial. 

 

 

Objetivos del Programa  

El programa busca introducir al alumno en el conocimiento de las teorías de la 

globalización, la internacionalización y sus procesos. El alumno entenderá cuáles 

son las estrategias de internacionalización, utilizará como herramienta de 

investigación los estudios de casos para cerrar la brecha entre la teoría y la 

práctica durante las clases. En general, el alumno será capaz de analizar la 

información. 

 

Contenido temático 

1. ¿Qué es globalización? 

Desarrollar una mejor comprensión del concepto “global” y “globalización” y que 

caracterizado a la economía mundial desde la información, conocimiento, 

economía postindustrial y economía de redes o servicios.  

 

2. ¿Cómo se mide la globalización? 

Conocer las experiencias, perspectivas, herramientas, índices y otros indicadores 

para medir el impacto, sobre todo de las cuestiones de consumo y producción 

que han transformado a la sociedad, a la gobernanza y a la ident idad de los 

individuos y de las naciones. Al mismo tiempo se reflexiona y adquiere valores  

sobre las implicaciones en las estructuras de conocimiento de un mundo más 

global a partir de las teorías de la globalización. 

 

3. Desmitificación de la globalización 

Conocer el debate constante de la globalización, enfoques, evidencia, bases de 

datos. 

Distinguir y adquirir habilidades y aptitudes para manejar los conceptos entre  

Americanización, Modernización y Globalización. 

 

4. Estandarización y comoditización 

Distinguir desde los mercados de consumo la estandarización de los productos y 

la mercadotecnia y el énfasis en la no diferenciación de los productos o servicios, 

es decir la comoditización. 

 



 
 

5. La subcontratación y deslocalización 

Adquirir capacidades para reconocer el auge de l denominado “flujo de trabajo” 

distinguiendo la subcontratación en las que infinidad de trabajos pueden ser 

digitalizados, desagregados y enviados a cualquier lugar del mundo donde se 

pudieran hacer mejor y a menor costo. O bien las empresas pueden trasladarse 

a otro país, reconfigurando la estructura de la cadena de valor global. El alumno 

podrá comprender las ventajas y desventajas de éstas estrategias desde la 

Nueva Geografía Económica, las fuerzas de dispersión y aglomeración. 

 

6. Estrategias de internacionalización y regionalismo 

Identificar las teorías de la internacionalización desde la lógica de las estrategias, 

el desempeño y el cambio institucional.  

Análisis de los tratados comerciales e internacionales y la apertura comercial. 

 

7. PYME e internacionalización 

A través de las teorías de la internacionalización el alumno será capaz de 

identificar los procesos y estrategias de las PYMES. Adquirirá habilidades para 

discutir y debatir estudios de caso exitosos. 

 

8. Ética Global 

Analizar esta nueva libertad y liberalidad que al mismo tiempo que crear nuevas 

posibilidades y un mundo más “plano”, también genera di ficultades 

completamente nuevas, especialmente política económica, social y 

medioambiental. En donde los mercados financieros globales tienen un poder 

igual o mayor a los estados. El alumno adquirirá conocimientos, aptitudes, 

actitudes y valores desde la perspectiva de la ética global versus el economismo 

neoliberal. 

 

 

Aplicación Profesional  

En todas las empresas se pueden aplicar los conocimientos adquiridos en esta 

materia porque los análisis de las relaciones causales entre variables, así como los 

análisis de series de tiempo permiten la toma de decisiones adecuadas.  

 

 

 

 



 
 

Perfil del Profesor 

Especialista en estadística, preferentemente con maestría o doctorado y 

experiencia docente, de investigación o de trabajo en el área. Economista con 

amplia experiencia en investigación. 

 

 

Proceso de Enseñanza-Aprendizaje  

 Análisis Y exposiciones del profesor. 

 Dinámica para discutir conceptos de temas asignados. 

 Lectura por anticipado de los temas asignados por sesión, tanto del libro 

obligatorio como de revistas, informes digitales, documentales, videos y 

otros libros recomendados. 

 Exposición de temas de estudiantes. 

 Examen parcial y final. 

 

 

Actividades Extracurriculares  

Asistencias a conferencias, congresos y seminarios . 

 

 

Evaluación del Aprendizaje  

Exámenes  25% 

Trabajo de Investigación 20% 

Exposiciones 25% 

Tareas 10% 

Participación 15% 
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