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Presentacion

El curso pretende infroducir y revisar importantes aspectos sobre las técnicas y
métodos de investigacion para hacer operativa las variables y las hipdtesis, que
nos conduzcan a hallazgos cientificos y empiricos Se discute a detalle cada una
de las técnicas cuantitativas y cualitativas para la comprobacién de hipdtesis y se
instruye al estudiante en el uso de las mismas para el examen de los datos y la
interpretacién de resultados.

Perfil Formativo del Estudiante

Alumnos admitidos en la Maestria de Negocios y Estudios Econémicos.

Objetivos del Programa

El curso busca ayudar a los estudiantes a adquirir y desarrollar habilidades
analiticas en el manejo de las técnicas y métodos de investigacién, para que
mediante la aplicacion de las teorias y modelos se obtengan estimaciones, se
realicen prueba de hipdtesis y nos conduzcan a hallazgos que incrementen el
conocimiento en el drea.
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Contenido tematico

1. Introduccién al curso y su dindmica: La relacién entre teoria, métodos

y datos

2. Diferencias ontolégicas, epistemoldgicas y metodoldgicas de los

disefios de investigaciéon cuantitativos y cualitativos

3. Unidad de andlisis y su delimitacion poblacional, espacial y temporal

4. La construccidon del dato empirico segin las técnicas cuantitativas y

cualitativas, sus fortalezas y debilidades

5. El muestreo estadistico para en el levantamiento de cuestionarios

(tamaio de la muestra, error de la muestra y procesos de seleccién)

6. Técnicas de obtencién de datos cualitativos y validez interna y

externa de la investigacion

7. El acopio de datos empiricos, consideraciones sobre el cuestionario

8. Andlisis y redaccién del informe de campo

9. Presentacion del marco metodolégico e instrumento de recopilacién
de informacién empirica ante directores de tesis y alumnos de la

maestria (25% de la calificaciéon del curso)

10. Investigacion empirica

11. Investigacién empirica

12. Presentacién en clase de avances de investigacion (50% de la

calificacion)

13. Capitulado de la tesis y descripcion del objetivo de cada capitulo

(2% de la calificacién final del curso).

14. Investigacion empirica /Elaboracion del borrador de tesis

15. Investigaciéon empirica /Elaboracion del borrador de tesis

16. Investigacidon empirica /Elaboracién del borrador de tesis

17. Fin de cursos y fecha limite para evaluacion en periodo ordinario.
Presentacion de los resultados preliminares de la investigacion de
tesis y capitulado final de la tesis a partir de los resultados empiricos

obtenidos (33% de la calificacion final).

18. Evaluacion periodo extraordinario
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Criterios para la evaluacion de la tesis de grado

Que la tesis esté planteada a partir de un problema pertinente a la linea de
investigacion.

Que ofrezca un enfoque tedrico coherente con el problema y que el
desarrollo tedrico de su objeto de estudio esté actualizado.

Que presente una comprensién general bdsica del estado de la cuestidon en
gue se inserta el tema tratado en su investigacion.

Que desarrolle la investigacién empirica siguiendo una metodologia
coherente con el problema.

Que la investigacidn contribuya a ampliar el conocimiento de algin
problema particular en el dmbito de la economia o de los negocios.

Que el texto esté bien presentado, bien redactado y sin faltas de ortografia.

Aplicacion Profesional

Trabajo en empresas, en el sector puUblico, en investigacién y docencia.

Perfil del Profesor

Con grado de doctor y con experiencia en la investigacion.

Proceso de Ensenanza-Aprendizaje

Tedrico, analitico, empirico y reflexivo y autocritico.

Actividades Extracurriculares

Investigacion empirica para su tesis de maestria

Evaluacion del Aprendizaje

Marco metodoldgico de la investigacion para la recabar de datos empiricos

Presentacién de los avances empiricos de la investigacion

Entrega del capitulado de tesis y el objetivo de cada capitulo

Presentacién preliminar de los resultados empiricos de la investigacién de tesis y capitulado
final de la tesis a partir de los resultados empiricos obtenidos

25%

50%
2%

23%
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