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Presentacion

Con este curso los alumnos concluyen el borrador del trabajo de investigacion
mediante el cual obtendrdn su grado. Desarrollan cada una de sus partes bajo la
direccién de un Académico. Se confirma su capacidad de llevar a cabo una
investigacién definida y precisa y aporta conocimiento sobre un tema especifico.

Perfil Formativo del Estudiante

- En esta unidad los estudiantes trabajan en la investigacién documental y de
campo sobre la propuesta de investigacion.

- Anadlizan y estructuran la informacién recabada, contrastan sus hipdtesis y
concluyen sobre sus hallazgos de investigacién poniendo en prdctica los
recursos técnicos para reportar sus hallazgos en un trabajo
académicamente riguroso.

- Generard conocimiento sobre un aspecto particular y tendrdn la capacidad
de sugerir propuestas de mejora en el dmbito de competencia. Con orden,
compromiso y respeto.
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Objetivos del Programa

El objetivo general es que el alumno deba de enfregar un borrador de fesis
aprobado por su asesor para las observaciones de los lectores, las cuales deben
ser atendidas por el estudiante para luego defender su tesis en un examen publico.

- Terminar un borrador integro de su trabajo de fitulaciéon.

- Desarrollar cada una de sus partes.

- Discutir los avances de forma colegiada para su retroalimentacion.

- Aportar conocimiento pertinente y relevante sobre un tema especifico.

Contenido tematico

1. Problema a estudiar

1.1. Definicién del problema.
1.1.1 Interés ante la sociedad (Impacto social/Impacto econdmico/Impacto
politico)
1.1.2 Interés como objeto de investigacion
1.2 Preguntas bdsicas a responder en la definicidon del problema.
1.2.1 5Cudl es exactamente el problema a abordar, sehalando con
claridad sus limites?
1.2.2 sPor qué es importante resolverlo?
1.2.3 sQuiénes y cémo han abordado la definicion y resolucién del
problema?

1.2.4 Impactos esperados del trabajo a realizar

2. Analisis teérico del problema

2.1. Eleccion del marco tedrico para abordar el problema.

2.1.1 Alternativas tedricas existentes

2.1.2 Justificacién de la teoria elegida

2.1.3 Definicion de los conceptos bdsicos del marco tedrico elegido
2.2. Criterios bdsicos para la elecciéon del marco tedrico.

2.2.1 Adecuacidén de la teoria para abordar el problema de

investigacioéon
2.2.2 Actualidad de la literatura relevante.

2.2.3 Definicidon de literatura relevante: literatura especializada, que

reporta resultados empiricos, estd publicada en revistas con
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arbitraje y no excede de 3 o0 4 anos de su publicacién.

2.3. Discusion de la literatura relevante.

3. Deduccion de hipétesis

3.1 Hipotesis tedricas generales de la teoria elegida (Por ej. La estructura de la
industria determina el comportamiento de la empresa y esto sus beneficios -
Organizacion Industrial).

3.2 Deduccidn de las hipdtesis que abordan el problema de investigacion
especifico (Por ej. La estructura del mercado detallista de Guadalajara
determina que las grandes superficies como Gigante tengan una fasa de
beneficios mayor que los abarrotes tradicionales).

3.3 Diseno de la investigaciéon: (operacionalizacién).

3.3.1 Definicién de la evidencia relevante para aceptar o rechazar la
hipotesis. (Por ej. Diferencias en las utilidades de la empresa en relacién a
su capital de trabajo y a su nUmero de empleados).

3.3.2 Criterios para aceptar o rechazar las hipdtesis. (Por ej. Para aceptar
las hipotesis debe haber una diferencia >x entre los beneficios de las

grandes superficies y los de los abarrotes).

4. Estrategia de contrastacion de hipétesis

Estrategia para la obtencidn de la evidencia relevante para contrastar las
hipdtesis:
4.1 Eleccién vy justificacion de la metodologia elegida para obtener esa
evidencia.
4.2 Descripcion de las estrategias a seguir en el caso de cada hipotesis.

4.3 Pruebas de |la calidad de la evidencia.

5. Trabajo de campo

5.1 Descripcion de la poblacién con justificacion.

5.2 Seleccién de muestra con justificacion.

6. Obtencion de evidencia y criterios de objetividad

6.1 Discusiéon metodoldégica de las técnicas de recoleccién de evidencia a
utilizar (entrevista, etc.).
6.2 Descripcién de los procedimientos realizados en este trabajo en

particular.

6.3 Discusiéon del tipo de andlisis a los que se someterdn los datos.
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7. Contrastaciéon y aceptacion o rechazo de las hipotesis (50% tesis)

Reporte de la evidencia obtenida, andlisis y aceptacién o rechazo de las

hipdtesis.

8. Exposicion y discusion de resultados. Conclusiones

Conclusiones, limitaciones del estudio y ampliaciones.

Aplicacion Profesional

Esta materia es conveniente para todo ente u organizacién que quiere avanzar en
el conocimiento a través de la investigacién.

Perfil del Profesor

Amplia Experiencia en investigacioén.

Proceso de Ensenanza-Aprendizaje

-  Método: Analitico, sintético, tutorial, reflexivo, explorativo.

- Técnicas: Individuales.

- Actividades: Discusion de temas, trabajos de investigaciéon, trabajo de
campo Recursos diddcticos, lectura de publicaciones especializadas.

Actividades Extracurriculares

Asistencias a conferencias, congresos y seminarios.

Evaluacion del Aprendizaje

Avances parciales 50%

Proyecto final 50%

Bibliografia

Depende de cada uno de los proyectos.



